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DIE RFID-TECHNOLOGIE VERSPRICHT UNTERNEHMEN DER AUTO-
MOTIVE-BRANCHE SCHLANKE UND BESCHLEUNIGTE LOGISTIK-
PROZESSE - ES GILT JEDOCH HURDEN ZU NEHMEN.

ach dem RFID-Hype 2003 - ausge-

lost durch den Metro Future Store
— und der darauf folgenden Erniichte-
rung ist mittlerweile die Zeit reif, die
Technologie sachlich zu betrachten und
mehrwertstiftend einzusetzen. In den
kommenden Jahren wird eine Revoluti-
on in der Logistik erwartet. Die Chance
fiir RFID. In der Automatisierung von
Logistikprozessen mittels RFID werden
die grofiten Nutzenpotenziale erwartet.
Aber auch dem Thema Filschungssicher-
heit kommt im Kontext minderwertiger
Kopien zum Beispiel bei Ersatzteilen eine
steigende Bedeutung zu. Technisch er-
moglicht wird das so genannte ,Internet
der Dinge“ durch héhere Reichweiten
der Funkverbindungen, die wiederum
auf hohere Frequenzen und neue Daten-
tibertragungsstandards zuriickzufithren
sind. Von dieser Entwicklung profitieren
vor allem OEMs. Denn in kaum einer an-
deren Branche sind die Logistikprozesse
derart verzahnt, durch hohe Stiickzahlen
und kurze Durchlaufzeiten geprigt und
weitgehend optimiert.
Das volle Potenzial dieser Technologie
kénnen Unternehmen nutzen, wenn es
gelingt, bestehende Insellosungen zu
einem Netzwerk aus RFID-Events iiber
die gesamte Supply Chain auszubauen.
Deutlich wird das beim Management von
Behalterkreisldufen. Schéitzungen zufol-
ge sind im Automobilsektor etwa 50 Mil-
lionen Standardbehilter im Umlauf, wo-
bei der aktuelle Aufenthaltsort von etwa
20 Prozent unbekannt ist. Dem Manage-
ment dieser teils teuren Spezialbehélter
kommt damit eine besondere Stellung
zu. Sinnvoll ldsst sich diese Herausfor-

derung nur unternehmenstibergreifend
entlang der Supply Chain meistern.

Zur Automatisierung von Warenein-
und -ausgingen ist eine enge Abstim-
mung und Vernetzung mit Lieferanten
und Kunden notwendig. In der Anliefer-
logistik muss etwa der Aufbringungsort
der RFID-Tags am Transportbehilter oder
Produkt selbst abgestimmt sein. Er darf
beispielsweise nicht hinter metallischen
Querverstrebungen im Lkw liegen, da-
mit die Ladung fehlerfrei bei der Einfahrt
des Lkw als Wareneingang gebucht wer-
den kann. Das manuelle Abscannen von
Barcodes kann damit entfallen.

Nicht das einzige Beispiel: Der Verbleib
sowie die Optimierung von Liegezeiten
teurer Spezialwerkzeuge basieren bei
einigen Unternehmen bereits auf RFID.
Hier fallen die Kosten fiir RFID-Tags und
Infrastruktur angesichts der Einsparpo-
tenziale wenig ins Gewicht. Fiir die er-
folgreiche Einfithrung und Nutzung ist
eine umfassende Erfahrung mit den vor-
handenen Standards, der Technologie
sowie den zu unterstiitzenden Prozessen
die Voraussetzung. Aktuell gibt es noch
keine RFID-Losungen ,.von der Stange®.
Die Integration in Backendsysteme bie-
ten Projektlésungen. Innerhalb von Un-
ternehmen und Supply Chains ist daher
der einheitliche Einsatz dieser Losungen
notwendig, damit keine inkompatiblen
oder nicht kooperierenden Lésungen
entstehen. RFID ist also weniger Tech-
nologie als Strategie. Der Nutzen ergibt
sich aus dem durchdachten Einsatz.
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